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РОС­СИ­Й­СКИЕ МЕ­ДИ­А­ИС­СЛЕ­ДО­ВА­НИЯ: ­
РЕ­ГИ­О­НА­ЛЬ­НАЯ ПА­РА­ДИГ­МА1)

Ан­но­та­ция
Ста­тья по­свя­щ­е­на во­про­су из­у­че­ния ре­ги­о­на­ль­ной па­
ра­диг­мы рос­си­й­ских ме­ди­а­ис­сле­до­ва­ний. Ав­тор выс­
ту­па­ет с дан­ны­ми пи­лот­но­го ис­сле­до­ва­ния и пред­ло­
же­ни­я­ми по да­ль­не­й­шей ре­а­ли­за­ции про­ек­та ана­ли­за 
си­стем ре­ги­о­на­ль­ных ме­ди­а­ис­сле­до­ва­ний.
Клю­че­вые сло­ва: Ис­сле­до­ва­ния масс-ме­диа, рос­си­й­
ские ре­ги­о­на­ль­ных  ме­диа-ис­сле­до­ва­ний, ти­по­ло­гия и 
клас­си­фи­ка­ция ме­диа ис­сле­до­ва­ний, На­ци­о­на­ль­ная ас­
со­ци­а­ция ис­сле­до­ва­те­лей масс-ме­диа.

Iнвентаризация научных работ, исследовательских усилий и 
данных  исследователей, работающих с сфере массовых ком

муникаций – одна из главных задач Национальной ассоциации ис
следователей масс-медиа.  Локализации научных исследований, 
замкнутость их внутри университета, города, научной коалиции – 
серьезный барьер на пути формирования новых подходов и реше
ния актуальных задач нашей науки. Одним из объяснений такого 
положения дел является то, что формируется существенно новая 
для нашей страны наука о массовых коммуникациях . И ее фор
мирование происходит в условиях опережающей трансформации 
национальной медиареальности.  В этой ситуации принципиально 
важным для профессионального исследовательского сообщества 
становится выработка тезауруса, классификаций и т.д., отражаю
щих реальное положение дел с отрасли.  Принципиально важно 
при этом исходить из имеющихся наработок, а не пытаться из од

1)	 Научно-исследовательская работа выполнена в рамках государственного задания Ми
нистерства образования и науки Российской Федерации в 2012 году.
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ного центра, одной «фабрики мыслей» ,  давать рекомендации для 
всех исследователей, работающих в различных регионах, в различ
ных условиях, с существенно разнящимся материалом и разным 
ресурсом. Конечно, так или иначе процесс унификации должен 
произойти и общие условия должны быть кем-то оформлены. Но 
они должны разделяться и приниматься профессиональным соо
бществом, быть легитимными в его глазах. Роль такой «фабрики 
мысли» («Think Tank») по нашему убеждению должна выполнять 
Национальная ассоциация исследователей масс-медиа. А для того, 
чтобы ее рекомендации разделялись сообществом, они должны ба
зироваться на реальном материале, учитывать имеющиеся практи
ки медиаисследований, развивающиеся в стране. 

Эти соображения были поддержаны Правлением НАММИ и 
на одном из первых его заседаний был анонсирован проект «Атлас 
российских медиаисследований» [http://nammi.ru/node/16] .

   Первым шагом в реализации этого проекта стало пилотное 
исследование, результаты которого и легли в основу данной ста
тьи.  После обсуждения дизайн исследования выглядел так:  

–	 формируется выборка университетов, в которых ведется 
подготовка журналистов и которые занимаются научными 
исследованиями в сфере масс-медиа;  

–	 выборка включает в себя только региональные университе
ты, университеты Москвы и Санкт-Петербурга в нее не вхо
дят; 

–	 в  исследовании учитывается только университетская наука, 
поэтому не учитываются мониторинговые, аналитические, 
информационные центры, которые ведут медиаизмерения и 
т.д.; 

–	 все эти ограничения носят чисто технический характер и 
вызваны зондажным характером проводимого исследова
ния; в случае продолжения проекта университеты Москвы и 
Санкт-Петербурга, исследовательские центры также войдут 
в выборку;

Форма и методы  исследования: анкетный опрос представите
лей университетов- членов Учебно-методического совета по жур
налистике при МГУ; выборочный анализ сайтов вузов; анализ го
сударственной статистики в сфере журналистского образования и 
справочных указателей, изданных в последние годы.
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   Основная проблема, затрудняющая исследование на этом по
ле – отсутствие полной и достоверной статистики. Так, например, 
ответ на вопрос: сколько же университетов и филиалов готовят бу
дущих журналистов, потребовал специальных разысканий. Спра
вочник «Журналистское образование в России» дает 94 вуза, нов  
специальном приложении в нем перечислены 83 факультета жур
налистики [Журналистское образование…, 2007]. В публикациях 
на эту тему появляется число 120 вузов. Заявку на получение  бюд
жетных мест в этом году по направлению журналистика подали 110 
вузов…   После анализа источников было принято решение в каче
стве наиболее авторитетного рассматривать базу Росаккредагент
ства – государственного органа (в составе Министерства образова
ния и науки) , уполномоченного вести контроль за  соответствием 
качества подготовки государственным образовательным стандарт. 
Агентство взяло на себя функции информирования абитуриентов 
о наличии/отсутствии аккредитации по тем или иным специаль
ностям всех российских вузов. В электронном справочнике «Все 
вузы России» представлены данные по университетам, ведущих 
подготовку журналистов по разным уровням (специалист, бакала
вр, магистр) и имеющим государственную аккредитацию.  Необ
ходимо напомнить, что образовательная программа может получи
ть государственную аккредитацию только после первого выпуска 
студентов, а сам процесс аккредитации идет на протяжении всего 
учебного года и потому данные в базе постоянно меняются. Так, 
на 1 июня подготовка журналистов осуществлялась в 149 вузах, 
на 10 июня – в 169. Это не значит, что увеличилось число вузов, 
ведущих подготовку журналистов, это означает, что увеличило
сь число аккредитованных образовательных программ. Соответ
ственно, меняется и соотношение между вузами региональными 
и вузами Москвы и Санкт-Петербурга, готовящими журналистов. 
Эти данные специально не предоставляются, поэтому опираемся 
на собственные подсчеты. Итак, на 1 июня 2012 года из 149 вузов, 
ведущих подготовку журналистов, 15 учебных заведений находят
ся в Санкт-Петербурге, 25 – в Москве. Остальные 109 – в регионах 
(по состоянию на 01.06.2012).
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География подготовки  журналистов в вузах и филиалах, 
имеющих госаккредитацию (149 вузов и филиалов)

73%

17%

10%

Региональные вузы Москва Санкт-Петербург

Росаккредагентство
«Все вузы страны»: 
http://abitur.nica.ru/. 

2


При всей изменчивости реальных цифр, пропорции, в целом, 

отражают реальное положение дел в сфере журналистского обр
азования.

   На первом, пилотном этапе,  исследование было сосредоточено 
на региональном сегменте. Была разработана небольшая анкета 
[Все вузы России]. В ней содержались такие позиции: 

ФИО­, В­УЗ, должн­ость, конт­акты
•	 Полные названия структур, в рамках которых ведутся иссл

едования масс-медиа в Вашем вузе (института, факультета, 
кафедры, лаборатории и т.д.).

•	 Назовите несколько, самых важных,  по Вашему мнению, 
достижений в области исследований масс-медиа  вуза 
(точные данные – точные названия, выходные данные изда
ний и т.д. -  указывать не нужно, только то, что можно всп
омнить и назвать сразу)

•	 Назовите наиболее авторитетных ученых Вашего вуза, 
занимающихся и следованиями в области масс-медиа.

•	 Укажите координаты  (любой контактный телефон, e-mail) 
представителя вашего вуза, который мог бы подготовить 
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развернутую информацию о ведущихся в вузе исследовани
ях в сфере масс-медиа. 

•	 Если в настоящий момент представить контакты  затру
днительно, укажите, пожалуйста, телефон или e-mail  кафе
дры, деканата и т.д., где можно получить эти данные.

В феврале 2012 во время очередного заседания УМС по 
журналистике в МГУ было проведено анкетирование 50 уча
стников, представляющих различные вузы страны.  Конеч
но, данная выборка не является репрезентативной, да и вряд ли 
избранный предмет исследований позволит составить полностью 
репрезентативную выборку. Но он позволяет , как представляется, 
увидеть наиболее значимые тенденции.  Собранные  данные был
и обобщены (при помощи исполнительного директора НАММИ 
Ирины Жилавской),  и сведены в единую базу. Однако, по значит
ельному числу анкет потребовались дополнительные  уточняющие 
поиски, для этого использовались сайты вузов – участников про
екты, списки  научных публикаций, защит научных диссертаций 
и т.д. В итоге зафиксированы по декларациям участников опроса 
84 направления научных интересов и усилий.  Стали очевидны и 
группы интересов, некие проблемные ядра, вокруг которых конце
нтрировалась  научная активность. Поскольку эти ядерные зоны 
по разному обозначались исследователями, пришлось взять на себ
я смелость и сгруппировать их по проблемно-тематическому при
нципу.  После обсчета полученных данных получилось следующее 
распределение научных интересов региональных исследователей 
масс-медиа. 

16 основных направлений, продекларированных представи- 
телями университетов, и сведенные в группы дают следующую 
картину:

1.	Язык СМИ  5    (6,96%)
2.	Жанры СМИ – 3 ( 3,57%)
3.	Медиатексты: 1 (1,2%)
4.	Дискурсология – 1 (1,2)
5.	Региональные  СМИ (изначальная декларация)  – 31 (36,9%)
6.	Медиаэкономика (медиаменеджмент, медиа маркетинг) 4 

(4,7%)
7.	Социология масс-медиа:  7 (8,3%)
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8.	Мультимедийная журналистика и проблемы конвергенции 
СМИ 5 (6,96%)

9.	Интернет как медиаплатформа (трансформация медиаканал
ов): технологии, классификации, социально-экономические 
влияния  4 (4,7%)

10.	Медифилософия (философия журнализма) 1 (1,2%)
11.	Медиаобразы в социальных коммуникациях  3 (3,57%)
12.	Медиаобразование в России: от  медиаграмотности к 

профессионализму  7 (8,3%)
13.	�Журналистика, реклама, PR: типы взаимодействий и 

взаимовлияний  – 4 (4,7%)
14.	�Журналистика и литература (фикшн и нонфикшн, включая 

публицистику, медиакритику)  4 (4,7%)
15.	СМИ и право 2 (2,3%)
16.	Мировая журналистика (Зарубежная журналистика) – 2 

(2,3%)
Некоторые выводы.
1.	Фил­оло­го­це­нтрично­ст­ь   ­б­о­льшой­ г­руп­пы иссле­дований.­ 

Подавляющее большинство центров подготовки журнал
истов   аффилированы с филологическими факультетами. 
Например, сегмент исследований:

	 Язык СМИ   (6,96%); Жанры СМИ –  ( 3,57%); Медиатексты  
(1,2%); Дискурсология   (1,2)

	 Он представлен в большинстве университетов: Самарский 
госуниверситет; Ставропольский госуниверситет; Мар
ийский госуниверситет; Пермский государственный нац
иональный исследовательский университет, Смоленский; 
Вятский; Новгородский; Алтайский; Белгородской; 
Орловский; Череповецкий и  еще несколько университетов.

2.	А­ктивна­я ­н­а­раб­от­ка­ методо­в ­и­ ­мет­од­ол­огии меди­
аобразовани­я:­

	 Медиаобразование в России: от  медиаграмотности к профе
ссионализму  7 (8,3%)

	 В качестве приоритетных  их заявляют Южно-Уральский 
госуниверситет; Тюменский госуниверситет; Белгородский 
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госуниверситет;  Пермский госинститут искусства и культ
уры, Оренбургский госпединститут…

3.	Се­рьезное вним­ан­ие­ п­ро­б­ле­мам кон­ве­рг­ен­ци­и­ СМИ и 
­му­ль­тим­едийност­и: ­Мультимедийная журналистика и про
блемы конвергенции СМИ 5 (6,96%)

	 Приоритетными эти нправления обозначают 
Дальневосточный федеральный университет; Вятский го
суниверситет; Алтайский государственный университет; 
Южно-Уральский университет и т.д.

4.	Оче­вид­но недостат­оч­но­ широк­о распр­ост­раненн­ое­,­ н­о 
­кр­итическ­и в­ажн­ое сегод­ня­ ­ с­оциологичес­кое направление:  
Социология масс-медиа:  7 (8,3%).

	 Приоритетным его считают Саратовский госуниверситет;  
Южно-Уральский госуниверситет; Самарский  госуни
верситет,  Тольяттинский госуниверситет; Череповецкий 
госуниверситет; Новгородский университет; Смоленский 
государственный университет;  и т.д.

5.	 Пока очень низка активность в такой критически важной 
сфере исследований как  медиаэкономика (медиаменеджм
ент, медиамаркетинг) - 4 (4,7%).  ­Такие вузы как ­Алтайский 
госуниверситет; Ставропольский госуниверситет и ко
свенно еще несколько  заявляют о своем интересе к этой 
проблеме, но скорее это именно заявление о намерениях.

6.	В столь же малом пока количестве представлена научная 
рефлексия в проблематике «Интернет как медиаплатфор
ма (трансформация медиаканалов): технологии, классиф
икации, социально-экономические влияния» -   4 (4,7%)

О специальном интересе к проблеме заявили Вятский госу
ниверситет; Ставропольский госуниверситет; Воронежский 
университет; Алатайский университет и т.д.

Но самой, пожалуй,  серьезной проблемой является нед
ифференцированность группы исследований, обозначенной 
респондентами как «Изучение региональных СМИ». Это самый 
большой сегмент научных исследований – 39%.

   При обращении к сайтам вузов, заявивших это направление 
как основное, при анализе списка публикаций ведущих ученых 
и научных коллективов  этих университетов стало очевидно, что 
здесь проявилась проблема неточности формулировок. Реально 
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исследования различаются и по предмету, и по научной проблеме. 
Можно выделить , как минимум, два основных тренда: первый - изу
чение обще отраслевых, общенациональных проблем на материале 
региональных СМИ; второй – исследование именно региональной 
специфики, механизмов  и проявлений региональной идентичнос
ти, особенностей региональных медиарынков, типология регион
альных медиасистем и т.д.

Так, например, очевидны различия в постановке исследовате
льских задач двух групп. С одной стороны:  «Особенности разв
ития региональных СМИ Дальнего Востока» (Дальневосточный 
федеральный университет), «История телевидения национальных 
республик Поволжья»,  «История  журналистики Чувашии» (Чу
вашский госуниверситет); «История региональной журналист
ики Пермского края» Пермский государственный университет;  
«Очерки истории Смоленской журналистки»; «Словарь справо
чник «Тамбовская журналистика», близкие проекты в Архангель
ске, Чувашии, Воронеже и т.д. а;  пособия по истории журналистики 
края, региона… С другой :   «Этно-национальные и межэтнические 
аспекты функционирования СМИ (русско-коми и финно-угорско-
русские межэтнические культурные контексты)» Сыктывкарский 
госуниверситет;  национальные СМИ  или печать республик Пов
олжья, Северного Кавказа, Сибири, Дальнего Востока  и т.д.

Попытка диверсифицировать большой сегмент научных иссле
дований, который их авторы и участники обозначают как «Изучение 
региональных СМИ» путем обращения к конкретным работам и 
проектам, позволил, как представляется обоснованно, выделить 
по меньшей мере десять самостоятельных направлений научных 
исследований. Если взять за 100% всю группу исследований, то 
распределение по тематике и проблематике внутри нее будет выг
лядеть следующим образом: 

1.	Региональные медиасистемы России: Типология   - 2 (6,5%)
2.	Региональная медиасистема: описание и классификации – 

11 (35,5%)
3.	Региональная медиасистема: Специфика истории формир

ования  6 (19,3%)
4.	Региональная медиасистема: Этно-национальня специфика 

– 4 (12,9%)
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5.	Региональная медиасистема: Культурные влияния  - 7 
(22,6%)

6.	Региональная медисистема: Социально-экономические 
влияния  - 2  (6,4%)

7.	Региональные медиасистемы и социология их аудиторий  - 6  
(19,3%)

8.	Региональные медиа: специфика типов СМК (ТВ, печать, 
издательское дело, радио и т.д.)  - 4 (12,9%)

9.	Локальные СМИ (университетское ТВ) – 1 (3,2%)
10.	Региональное медиаобразование: среда, методики, 

технологии  - 3 (9,6%).
Таким образом, при обращении к этому, самому значитель

ному,  сегменту исследований в регионах выделяются следующие 
проблемы

•	 Отсутствие терминологического и понятийного  единообра
зия.

•	 Отсутствие единых параметров оценки степени научной 
активности. 

•	 Отсутствие прозрачности, обеспечиваемой  эффективными 
коммуникациями внутри национального профессионального 
сообщества. 

Проведенный первичный, пилотный, этап Проекта позволил не 
только выявить данные проблемы, но и наметить пути их решения. 
На следующем этапе принципиальным является:  формирование 
типологии научных исследований, принимаемой сообществом; ра
зработка критериев оценки научной активности, приемлемой для 
большинства исследователей масс-медиа.

Что касается первого, то было бы логично вынести на обсуж
дение классификацию исследований, базирующуюся на  предло
жении НАММИ и дополненную направлением «медиарегионали
стика»:

1.	масс-медиа как социальный институт 
2.	организации и процесс производства продуктов масс-медиа 
3.	аудитория масс-медиа 
4.	эффекты масс-медиа
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5.	профессиональный аспект масс-медиа в условиях цифровой 
среды и мультимедийности 

6.	тексты масс-медиа 
7.	медиарегионалистика 
В отношении фиксации научной активности на обсуждение 

может быть вынесена матричная форма, где по вертикали –  нап
равления научных исследований, по горизонтали – конкретные 
проявления научной рефлексии – от полевых исследований до 
издания монографий.

уровень

проблема

Изданная
монография

Серийный
сборник 
научных работ 
по проблеме

Отдельны
е 
публикаци
и ученых

Публикации 
в 
рецензируем
ых журналах 
в России

Публикации 
в 
рецензируем
ых журналах 
за рубежом

Проведение
различных, в 
т.ч., полевых 
исследовани
й

Проведени
е научных 
конференц
ий по 
проблеме

Внедрени
е
результат
ов 
исследова
ний в 
практичес
кую
деятельно
сть медиа

масс-медиа
как 
социальный 
институт

организации 
и процесс 
производства 
продуктов 
масс-медиа

аудитория 
масс-медиа

эффекты 
масс-медиа

В заключение представляется уместным сделать следующие 
выводы и предложения: 

1.	Исследование в рамках проекта «Атлас российских медиа
исследований» должно быть продолжено.

2.	Необходимо создание более точного исследовательского ин
струмента и согласование исследовательских процедур.

3.	Необходимы коммуникационные усилия по продвижению 
идеологии проекта и пропаганде его целей и задач.
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Ale­xan­der Cher­nov
RUS­SIAN ME­DIA RE­SE­AR­CHES: RE­GI­O­NAL PA­RA­DIGM

Sum­mary
Ar­tic­le is de­vo­ted to a qu­e­sti­on of studying of a re­gi­o­nal 
pa­ra­digm of the Rus­sian me­dia re­se­ar­ches. The aut­hor 
ma­kes da­ta of pi­lot re­se­arch and of­fers on furt­her im­ple­
men­ta­tion of the draft of the analysis of systems of re­gi­o­nal 
me­dia re­se­ar­ches.
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йских медиаисследований // http://nammi.ru/node/15.

Resume
Ar­tic­le is de­vo­ted to a qu­e­sti­on of studying of a re­gi­o­nal 
pa­ra­digm of the Rus­sian me­dia re­se­ar­ches. The aut­hor 
ma­kes da­ta of pi­lot re­se­arch and of­fers on furt­her im­ple­
men­ta­tion of the draft of the analysis of systems of re­gi­o­nal 
me­dia re­se­ar­ches.
Tran­sfor­ma­tion of na­ti­o­nal system of mass me­dia in Rus­
sia pres­ses for de­ve­lop­ment of ade­qu­a­te in­stru­ments of 
re­se­arch and lan­gu­a­ge of the de­scrip­tion of this pro­cess. 
Tra­di­ti­o­nal clas­si­fi­ca­ti­ons of sci­en­ti­fic re­se­ar­ches in the 
fi­eld of the jo­ur­na­lism, cre­a­ted in se­ven de­ca­des of high 
school prac­ti­ce, de­mand to­day se­ri­o­us cor­rec­tion and mo­
der­ni­za­tion. The cle­ar un­der­stan­ding of struc­tu­re and the 
con­tents, a cur­rent sta­te of sci­en­ti­fic ac­ti­vity in the co­un­try 
sho­uld be­co­me ba­se of this pro­cess. Wit­hin this task re­
cently cre­a­ted, at the ini­ti­a­ti­ve of de­ans of the lar­gest na­ti­
o­nal fa­cul­ti­es of jo­ur­na­lism – the Mo­scow Sta­te Uni­ver­sity 
and St. Pe­ters­burg Sta­te Uni­ver­sity the Na­ti­o­nal as­so­ci­a­
tion of re­se­ar­chers of mass me­dia star­ted im­ple­men­ta­tion 
of the pro­ject the Atlas of the Rus­sian me­dia re­se­ar­ches.
Car­ried out pri­mary, pi­lot, the sta­ge of the Pro­ject al­lo­wed 
not only to re­veal the­se pro­blems, but al­so to plan ways of 
the­ir de­ci­sion. At the fol­lo­wing sta­ge ba­sic is: for­ma­tion 
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of typo­logy of the sci­en­ti­fic re­se­ar­ches ac­cep­ted by com­
mu­nity; de­ve­lop­ment of cri­te­ria of an as­ses­sment of the 
sci­en­ti­fic ac­ti­vity ac­cep­ted for the ma­jo­rity of re­se­ar­chers 
of mass me­dia.
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