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ДЕ­МО­КРАТ­СКЕ ПЕР­СПЕК­ТИ­ВЕ ­
И ПО­ТЕН­ЦИ­ЈА­ЛИ НО­ВИХ МЕ­ДИЈ­СКИХ 

ТЕХ­НО­ЛО­ГИ­ЈА
Са­же­так

Аутор у ра­ду ука­зу­је на пер­спек­ти­ве и по­тен­ци­ја­ле 
но­вих ме­диј­ских тех­но­ло­ги­ја у ери тех­нич­ко-тех­но
ло­шких до­стиг­ну­ћа. Са­вре­ме­ни сред­ства ма­сов­ног 
ко­му­ни­ци­ра­ња ви­ше ни­су по­тре­ба и нео­ход­ност, већ 
са­став­ни део чо­ве­ко­ве сва­ко­дне­ви­це. Ни­је гре­шка твр
ди­ти да је то да­нас на­чин жи­во­та. Због то­га се по
ста­вља пи­та­ње: Да ли је то но­ви пра­вац дру­штве­ног 
раз­во­ја или али­је­на­ци­ја чо­ве­ка? Екс­пан­зи­ја тех­но­ло
шких мо­гућ­но­сти сред­ста­ва ма­сов­ног ко­му­ни­ци­ра­ња 
кр­чи пут ка нео­гра­ни­че­ним мо­гућ­но­сти­ма. Сва та 
сред­ства не тре­ба по­сма­тра­ти као чу­до, већ као ору
ђе чи­је до­ме­те тре­ба оба­зри­во и са по­себ­ном па­жњом 
раз­мо­три­ти и са­гле­да­ти ефек­те и кон­тра­е­фек­те њи
хо­вог ко­ри­шће­ња.
Кључ­не ре­чи: ме­диј, но­ви­не, ра­дио, те­ле­ви­зи­ја, ин­тер
нет, ком­пју­тер­ска мре­жа, ка­блов­ска те­ле­ви­зи­ја, ко
му­ни­ка­ци­је, кон­цен­тра­ци­ја вла­сни­штва.

Dруштвена кретања су све бржа и скоро „неухватљива“, посеб
но када се ради о технолошком напретку: развој компјутерске 

технологије и телекомуникација. Средства масовног комуницира
ња нису отпорнa на иновације. Њихов циљ је што већа актуелност. 
Технологија омогућава да се о догађајима извештава уживо, са ли
ца места, у тренутку самог збивања са било ког дела света. „Ма
совни медији су један од кључних инструмената који је омогућио 
прелазак различитих форми друштва, некада подељеног на локал
не заједнице, преко кнежевина, краљевина, војводстава, до варо
ши, градова, па и националних држава. Отуда јавне информације 
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чине субјективни исечак стварности чијим преношењем, разменом 
или прећуткивањем обликујемо јавну сферу, динамизирајући је и 
конструишући према селективним механизмима медијске моћи.“1)

Телевизија, радио и интернет (електронски медији2)) имају ве
лику предност у таквом извештавању, у односу на штампани медиј. 
Брзина преноса информација, као предност, са друге стране иде на 
уштрб пропустљивости велике количине информација и дубљој 
анализи теме која се обрађује. Медијски радници имају мање вре
мена за квалитативну и квантитативну припрему, анализу садржа
ја, како техничке, тако и организационе службе медијске куће. Са 
таквим проблемима у пракси, сусрећу се сами новинари. Телевизи
ја, компјутер, телефон, сателит, кабловска телевизија имају могућ
ност међусобног умрежавања у један глобални информативни и ко
муникацијски систем. Штампани медиј своју шансу све више про
налзи у електронском издању посредством интернет мреже. „Мали 
рачунари су већ постали део наше стварности као телефон или ко
лор телевизор, а новински издавачи ће моћи да уштеде и осамде
сет процената трошкова јер ће све више испоручивати производе 
електронским путем.“3) Нове информационе и комуникационе мре
же не подразумевају само употребу нових медијских технологија и 
постојање нових корисника, већ и сам приступ новинарском послу. 
Оловку, папир и куцаћу машину, заменили су терминали и тиме је 
олакшан проток и приступ информацијама. Интернет технологија 
омогућава сваком да себе и своје ставове представи целом свету. 
Ђ. Гоцини у свом делу Исто­ри­ја но­ви­нар­ства напомиње да се кра
јем XX века појављује четврта генерација: „генерација гло­бал­ног 
но­ви­нар­ства и светске комуникације“. Њено рођење се везује за 
1983. годину када амерички часопис Ti­me насловну страну доде
љује једној машини: per­so­nal com­pu­ter(PC)... Ди­ги­та­ли­за­ци­ја је 
прва основна карактеристика четврте фазе. Она подразумева пре

1)	 Зоран Јевтовић, Татјана Вулић и Драгана Павловић, „Филозофија страха и (ре)кон
струисање медијске стварности“, Кул­ту­ра, Завод за проучавање културног развитка, 
Београд, бр. 133/2011, стр. 77. Директан линк: http://scindeks.ceon.rs/article.aspx?ar
tid=0023-51641133072J

2)	 „Етимолошки, термин медиј води порекло од me­di­us (лат), 1) средњи, онај који се на
лази у средини, 2) усред, насред, у средини. Ово порекло термина јасно указује на зна
чење овог појма – ради се о посредницима, када је реч о комуницирању, онда о посред
ницима у комуницирању. (Урош Шуваковић, „Нови медији и култура новогодишњег 
честитања у Србији“ у зборнику: Тра­ди­ци­ја, мо­дер­ни­за­ци­ја, иден­ти­те­ти, (приредили: 
Љубинко Милосављевић, Бранислав Стевановић, Гордана Стојић), Филозофског фа
култета у Нишу, Ниш, 2012, стр. 357)

3)	  Штефан Рус-Мол, Но­ви­нар­ство, Clio, Београд, 2005, стр. 26-27.
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ношење језика посредством бинарног кôда који користе електрон
ска кола информатичких машина... Другу основну карактеристику 
представља спајање телефонске мреже и персоналних компјуте
ра, подсредством мо­де­ма, „инструмента способног да модулира 
и демодулира дигиталне сигнале рачунара у сигнале који се могу 
преносити телефонским путем или кроз етар“. Ми­ни­ја­ту­ри­за­ци
ја је трећа основна карактеристика која се огледа у производњи 
„ситних“ електронских кола као и све мања преносива технолошка 
средства (компјутери, телефони) неопходна за те­ле­ма­ти­ку. На 
крају, овакво тржиште постаје приватно када је реч о производњи 
и понуди технологија.4) Свакидашње коришћење  персоналног ра
чунара се не односи само на „класичну“ употребу. Данас то поста
је начин живота. Гигантски централни компјутер, тзв. мејнфрејм, 
скоро је универзално замењен персоналним рачунарима... Али ту 
није крај... „Дигитална планета ће бити налик глави чиоде.“5) Томас 
Хилан Ериксен у свом делу „Тиранија тренутка“, каже да „је бујица 
информација у нашем задиханом времену почела да затвара међу
просторе, а резултат је да ризикујемо да живот постане хистерична 
серија пренасељених тренутака, без неког 'пре' и неког 'после', без 
неког 'овде' и неког 'онде'. Да, у извесном смислу је чак и то 'сад и 
овде' угрожено, јер следећи тренутак долази тако нагло да је тешко 
проценити тренутни тренутак.“6) Средства масовног комуницира
ња доживљавају велике технолошке трансформације. Сателитска 
дифузија радио и телевизијског7) програма је реалност данашњи
це, део свакодневног живота. У великој мери утиче на превазила
жење просторних и временских препрека у емитовању медијског 
садржаја, тежи ка редуковању друштвене диференцијације у све
ту, са жељом да понуди различите моделе решавања различитих 
проблема. Телекомуникацијска природа и карактеристике нових 
медија могу имати значајне ефекте у сфери културе. Развој и међу
собно повезивање комуникацијских система омогућава двосмер

4)	 Ђовани Гоцини, Исто­ри­ја но­ви­нар­ства, Clio, Београд, 2001, стр. 407-409.
5)	 Николас Негропонт, Би­ти ди­ги­та­лан, Clio, Београд, 1998, стр. 12. 
6)	 Томас Хилан Ериксен, Ти­ра­ни­ја тре­нут­ка, Библиотека XX век, Београд, 2003, стр. 11.
7)	 „Када је реч о телевизији, ми заправо имамо посла са инструментом који теоријски 

пружа могућност да ступи у везу са сваким. Из те чињенице произилази известан број 
питања и предуслова: да ли је то што ја имам да кажем намењено томе да се чује у це
лом свету? Да ли сам ја спреман да то учиним тако да мој говор, и својим садржајем и 
својом формом, заслужује да се чује свуда? Да ли је он вредан и достојан тога? Можемо 
ићи и много даље: да ли он уопште треба да се чује у целом свету? “ (Пјер Бурдије, 
Нар­ци­со­во огле­да­ло, Clio, Београд, 2000, стр. 29)
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но комуницирање између оних који су физички удаљени чиме се 
превазилазе просторне, па и временске баријере. Са друге стране 
пред конзументом се поставља нови задатак: како и на који начин 
перципирати медијски садржај водећи рачуна да он буде у служби 
реципијента а при том имати апсолутну слободу информисанја8). 
Када декодира поруку и успешно тумачи и разуме презентоване 
симболе, човек прави искорак у простор једне нове културе. „Ту 
нову културу не стварају нови медији, исто као што традиционал
ни нису створили масовну; они су само средство за њено ширење 
исто као што су традиционални медији обезбедили ширење и све
обухватност масовне културе.“9) Традиционални медиј10) још увек 
представља основни извор информација и рекреације за масовну 
публику. То значи да он још увек обликује процес који се често 
назива „културним коришћењем медија“. Незаустављиви развој 
нових медија омогућава публици да своје потребе задовољава ком
плексније. „У ери електронских и дигиталних медија симулира 
се идеал отворених тргова Атине и Рима јер појединци теоретски 
имају прилику да јавно изразе своје ставове, али се прећуткује да 
су они у мањини и да захваљујући контролисаним медијским ка
налима тешко могу утицати на социо'психолошке чиниоце.“11) Због 
тога се са правом темељни принцип Француске револуције „Сло
бода, једнакост, братство“, кроз медијски речник тумачи као: „Сло
бода, једнакост, конкуренција“.

8)	 „Слобода информисања у савременом друштву изражава се кроз могућност комуни
кационих центара и професионалних комуникатора у њима да посредством медија ма
совног комуницирања, без претходне и/или накнадне интервенције државе и других 
субјеката друштвене моћи у посредоване садржаје – цензуре, релативно аутономно 
и у једнаким друштвеним условима, посебно када је реч о приступу систему масов
ног комуницирања, дистрибуирају поруке из свих области друштвеног живота према 
масовној публици, имајући у виду јавни интерес, уважавајући мањинске интересе и 
поштујући друштвене (законске и етичке) норме масовног комуницирања, које су у 
складу са принципима аутономности, равноправности и одговорности комуникацио
них центара и професионалних комуникатора, као и професионалним стандардима. 
(Мирољуб Радојковић и Мирко Милетић, Ко­му­ни­ци­ра­ње, ме­ди­ји и дру­штво, Стилос, 
Нови Сад, 2005, стр. 195)

9)	 Љиљана Баћевић, (2004), Ин ме­диа рес : ефек­ти ме­ди­ја, Институт друштвених наука, 
Београд, 2004, стр. 29.

10)	 „Чињеница, да су медији у Србији веома амбивалентни у презентирању, репродуко
вању и продукцији виђења стварности, указује пре на зависност неголи на слободу 
медија у демократском друштву. То се нарочито односи пре свега на медије који се 
сврставају као ‘државни’, али то се односи и на већину тзв. приватних медија. Њихово 
„креирање стварности“ је у великој мери проблематично а штета којом се том прили
ком наноси несагледива.“ (Ђорђевић 2011: 484)

11)	 Зоран Јевтовић и Љубиша Деспотовић, Ге­о­по­ли­ти­ка и ме­ди­ји, Култура полиса, Нови 
Сад, 2010, стр. 150.
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Мрежни систем који већ одавно узима све више маха јесте Ин
тернет. „DIFFERENTIA SPECIFICA интернета јест интеракција – 
размјена информација између одашиљача и пријемника – слабија 
или јача, зависно од тога да ли тек прегледамо неки садржај на WE
BU или комуницирамо са другима у CHATU или FORUMU. Кому
никатор бива и комуникант (реципијент), односно, онај који шаље 
информације спреман је информације и примати.“12) Интернет је 
нови вид комуникационе технологије, који представља симбиозу 
штампе, телефона, огласне табле, приватних и званичних писама, 
радија, телевизије, базе података, претраживача са великим бројем 
информација итд. Он „представља комуникативно поље у којем се 
остварују нови типови друштвених релација и тиме нови модели 
социјализације.“13) Компјутерска технологија омогућава разме
ну поште и информација са корисницима из било ког дела света. 
WWW (World Wide Web) омогућава коришћење непресушног из
вора информација које се скоро сваке секунде мењају, допуњава
ју, укидају. Могуће је приступити подацима које неке институције 
бесплатно дају на располагање свима који су за то заинтересовани: 
библиотечки каталози, књижевни и научни текстови, књиге - ста
ра и нова издања, музика, филмови, слике итд. „Његова разлика у 
односу на `класичне масовне медије` се огледа у: техничкој ино
вативној бази...; развијању шире информативности...; социјалној 
иновацији и промени социјеталне конфигурације...“14) Интернет 
могућности могу користити све друштвене структуре, без обзи
ра на пол, боју коже, старост, националну припадност, друштвену 
свест, културни миље који утиче на појединца... Сви они међусоб
но имају могућност размене идеја, ставова, мишљења, интересова
ња, афинитета, потреба и жеља. Интернет је медиј који не позна
је границе ни по којој основи. Различитост се „гаји“ као квалитет 
а не као недостатак. Наравно, ни интернет у неким сферама није 
ослобођен дискриминација и негативног утицаја на јавно мнење15). 

12)	 Куртић, Н, Маловић, С, Нухић, М, Вељановски, Р, Радоњић, Л, Дедовић, М., Ка­ко пи
са­ти за ме­ди­је, Media plan Институт, Сарајево, 2005, стр. 181.

13)	 Зорица Томић, „Сајбер демократија и јавност“, Срп­ска по­ли­тич­ка ми­сао, Институт за 
политичке студије, Београд бр. 1-2/2010, стр. 19-31.

14)	 Владимир Штамбук,, Com­mu­ni­co Er­go Sum или ин­тер­нет, ка­ко је на­стао и ку­да сме­ра, 
Академска мисао, Београд, 2010, стр. 131.

15)	 „Јавно мњење представља „облик колективног расуђивања политичке јавности о акту
елним друштвеним ситуацијама које попримају вид проблема битног за живот и праксу 
социјалних заједница. Дакле, ради се о расуђивању политичке јавности о таквој врсти 
друштвених питања која заправо представљају одређену врсту друштвеног проблема 
и у вези са којима припадници неке друштвене заједнице, уже или шире, заузимају по
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Апсолутна рестрикција таквих инсинуација није могућа ни у јед
ном медију. Ствара се утисак да је интернет тога ослобођен, јер 
реципијент поседује прегршт могућности за избор области и сфере 
његовог интересовања, без да му то комуникатор намеће. Важност 
интернет технологије се може потврдити кроз анализу процеса со
цијализације, истраживачког рада, образовног система, уметнич
ког изражавања итд. 

Медији16) свој напредак усмеравају како на плану техничких 
могућности и институционалних облика, тако и на плану произве
деног и емитованог садржаја. Они „не делују у социјалном и кул
турном вакууму, већ су део мреже друштвених односа власништва 
и моћи (на локалном, регионалном, националном нивоу и у глобал
ном светском систему).17) Све је нејаснија граница између штампе, 
радија и телевизије, а коришћење рачунарске технологије скоро да 
ту границу не препознаје. Сличност намеће теоријски став да ће 
уређивачка политика бити иста, да се ефекат медијског садржаја 
неће битније разликовати. У пракси је ипак другачије. Докле год 
постоје различити начини комуницирања и комуникациони моде
ли нема бојазни од појаве униформности. За сада још увек посто
је разлике у слободи рада и ограничења под утицајем културног 
и друштвеног миљеа. Осим њихове експанзије у квалитативном и 
квантитативном погледу, медији се дистанцирају и у погледу вла
сништва, извора финансирања, начина организовања, производње, 
дистрибуције, садржаја итд. Тезу о демократској усмерености ме
дија, „најчешће заступају сами медији односно, људи који у њима 
раде, полазе од тврдње да сама чињеница истовременог постојања 
више врста медија (штампе, радија, телевизије интернета) омо
гућава пружање више информација које су правовремене и мање 

литички став.“ (Урош Шуваковић, „Могућности коришћења интернета у спровођењу 
научног испитивања јавног мњења“, По­ли­тич­ка ре­ви­ја, Институт за политичке студи
је, Београд,  вол. 7, бр. 4/2008, стр. 1524. Директан линк: http://scindeks.ceon.rs/article.
aspx?artid=1451-42810804523S

16)	 „Медији су значајне друштвене институције које производе и шире разноврсна зна
ња, информације и свакодневну забаву. Они битно утичу на квалитет живота преко 
кулутурне и политичке комуникације у којој посредују између власти и грађана али 
не само преко пресликавања друштвених догађаја него и преко конструисања медиј
ске стварности, медијске слике света о конкретним друштвима. (Вјекослав Бутиган, 
„Улога масовних медија у развоју демократског мултикултурног друштва и регионалне 
сарадње“, Дискусија са округлог стола, (приредили: Мирјана Кристовић, Љубиша Ми
тровић), Филозофски факултет у Нишу, Ниш, 2004, стр. 27.)

17)	 Љубиша Митровић, „Улога масовних медија у развоју демократског мултикултурног 
друштва и регионалне сарадње“, Дискусија са округлог стола, (приредили: Мирјана 
Кристовић, Љубиша Митровић), Филозофски факултет у Нишу, Ниш, 2004, стр. 72.
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компромисне, а могућност повратне спреге између извора инфор
мација и јавности је умногоме побољшана.“18)

Компјутерске мреже се незаустављиво брзо шире у скоро свим 
друштвеним срединама, рушећи просторне и временске баријере. 
Велики део преносника информација укључен је у пренос компју
терских података: телефон, кабловска телевизија, сателити итд. 
Кључну улогу у друштвеној еволуцију заузима едукативни аспект 
комуникације човек – компјутер. Велики број образовних19) инсти
туција тежи ка превођењу компјутерски неписмених у компјутер
ски писмена друштва. Ова функција је посебно важна када се ради 
о друштвима у развоју. Развој и коришћење компјутерске техноло
гије доприносе њиховој економској и технолошкој независности. 
Образовање не само што омогућава лакше коришћење компјутер
ске технологије, већ помаже у прихватању рачунара у раду јавних 
служби. Персонални рачунари, појединцима омогућавају једно
ставан контак са најбољим наставницима (у било ком делу све
та). У ту сврху се користе најбољи и најнапреднији аудио-визуел
ни садржаји. Овакав вид образовања смањује потребу за великим 
образовним институцијама. Учење се децентрализује и омогућава 
се велика уштеда приликом путовања од куће до школе и обрну
то. Поменута рационализација образовног система не подразуме
ва укидање „класичног’ облика образовања нити укидање школа и 
наставног кадра. На овај начин се њихова улога мења. „Школа ће 
се вјеројатно концентрирати у већој мјери на увјежбавање група за 
друштвено комуницирање те на оспособљавање за тимски рад, док 
ће учитељи вјеројатно савјетовати и упућивати ученике, умјесто да 
као до сада буду преносиоци знања.“20)

Компјутерска технологија делује и негативно на индивидуал
ност. Све је извеснији распон индивидуалних разлика у погледу 
знања и менталног здравља. Разлике у поседовању информација 

18)	 Мирољуб Радојковић и Бранимир Стојковић, Ин­фор­ма­ци­о­но – ко­му­ни­ка­ци­о­ни си­стем, 
Clio, Београд, 2004, стр. 16.

19)	 „У савременом друштву структурних неједанкости циљ неразвијених друштава је 
да изађу из периферне позиције а то могу да учине само јачањем својих образовних 
ресурса. Њихов је превасходни задатак да подижу образовни ниво (квалификације) 
свог становништва, или модерним језиком речено оне треба да афирмишу сопствени 
‘људски капитал’.“ (Зоран Аврамовић, „Глобализација и дезинтеграција - културни, 
медијски и образовни аспекти“, Срп­ска по­ли­тич­ка ми­сао, Институт за политичке сту
дије, Београд, бр. 1/2010, стр. 275. Директан линк: http://scindeks.ceon.rs/article.aspx?ar
tid=0354-59891001267AАврамовић 2010: 275)

20)	 Х. Сакман, Дру­штве­ност ко­му­ни­ка­ци­је, Завод за културу Хрватске, Загреб, 1978, стр. 
304.
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богатих и информација сиромашних постају све веће, интензиви
рајући друштвене разлике. Човек све више времена проводи код 
куће посебно кад уз компјутер, из свог дома, може обављати и 
професионалне услуге. Особе повучене у себе, постају још више 
интровертне. Са друге стране екстравертне особе имају све ви
ше слободног времена јер им компјутерска технологија олакшава 
приватни и професионални живот. Човек уз рачунар више време
на проведе у кући и то може бити позитиван аспект када се ради 
о породичном зближавању. Истовремено такав случај може бити 
и контрапродуктиван јер физичко присуство јесте у дому али уз 
машину којој човек посвећује велики део свог времена. Много је 
фактора који утичу на стабилност породичне заједнице те је тешко 
утврдити какве ефекте може изазвати коришћење рачунара. 

Кабловска телевизија представља комуникациони систем који 
се не може сврстати у најновија технолошка достигнућа, али се 
убраја у системе који могу довести до промене у медијском садр
жају. Она омогућава неограничен број канала неограниченом броју 
корисника са великим бројем садржаја. Кабловска телевизија ну
ди гледаоцима избор и могућност да конзумирају програме који 
одговарају њиховим потребама, укусима, жељама и афинитетима. 
Многи критикују могућности овакве телевизије, позивајући се на 
штетан утицај на културни идентитет једног друштва. Неким зе
мљама проблем је да својом продукцијом, квантитативно и квали
тативно, парирају великим светским монополским медијским ку
ћама. Иако овакве техничке могућности дозвољавају велики избор 
програма који задовољавају већину потреба појединца, такође има 
и могућност „разбијања“ националне публике. Упркос чињени
ци да је предност кабловске телевизије у томе да омогући велики 
избор канала, од ове предности нема велике користи уколико не 
постоји разноврсност програмског материјала. Кабловска телеви
зија нуди велики избор канала који садрже образовне програме и 
оне програме који су од интереса за друштво. Постоји услов да, 
друштвени или приватни кабловски системи, омогуће јавни при
ступ грађана каналу који задовољава локалне потребе. Велике су 
наде полагане у садржаје који се преносе коаксијалним каблом, 
како ће ти садржаји оплеменити живот друштва и да ће успоста
вити комуникацију између појединца и групе. Ове претпоставке 
би требало да олакшају дијалог између чланова друштва, комуни
кациону шему организација јавних служби и потрошача. Све ове 
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могућности на револуционаран начин су поздрављене као стиму
литавни импулс новим технологијама. Дат је значај електронском 
медију који има за циљ стварање осећања заједништва у урбаним 
срединама, које све више постају безличне. Кабловска телевизија 
није доживела такву експанзију каква се од ње очекивала. Бројни 
су проблеми који утичу на тај ефекат. Цена постављања километа
ра кабла испод земље у претрпаним урбаним срединама расте, а не 
опада као у случају сателитских комуникација. Такође, удаљене и 
расејане сеоске заједнице нису покривене овим релативно новим 
средствима преношења и пријема. Један од најповољнијих видо
ва кабловске телевизије је доступност канала за образовне програ
ме. Употреба комуникационих средстава у образовању повезана је 
са (не)постојањем публике, садржајем таквих програма и потреба 
и средстава конзумената. Примена масовних средстава утиче на 
повећање публике; на квалитет и ефикасност поруке; на визуелни 
ефекат који појачава садржај поруке. “С обзиром на многострукост 
расположивих медијума (филмови, плоче, аудио-визуелни програ
ми, радио, телевизија, видео-касете, видео-тонски записи, портабл 
телевизори, компјутери, микро-процесори), на број образовних 
нивоа (описмењавање, образовање одраслих, развој на селу, пред
школско образовање, основно и средње образовање), еластичност 
у примени (стална, редовна или повремена) и разноликост контек
ста (употреба у групи, са или без наставника и употреба за самоо
буку), могућне комбинације у читавом процесу образовања заиста 
су многоструке.”21) Модерна технологија у образовне сврхе може 
се користити на различите начине: 1) употреба постојећег комуни
кационог система чији је циљ да пренесе информацију образовне 
вредности заинтересованој публици; 2) комуникациони системи 
могу утицати на увођење нових елемената у образовни систем; 3) 
коришћење модерне технологије као подршка традиционалном си
стему образовања; 4) дефинисање потпуно нових функција, које 
воде ка новим образовним процесима.

Средства комуницирања се не могу искључиво користити као 
посредници између информације као производа и корисника као 
његовог потрошача. Због тога није једноставно научно употребити 
нове комуникационе технологије у сврху истраживања јавног мне

21)	 Танјуг, Мно­го гла­со­ва је­дан свет, Београд, 1980, стр. 101.
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ња. „...неминовно се намеће закључак да ВС22) и СМСПР технике 
испитивања јавног мњења не могу као такве да буду употребљене 
у сврху његовог научног испитивања. Осим тога што оне и нису 
намењене сврси научног испитивања јавног мњења, већ првен
ствено комерцијалној сврси како би обезбедиле повратну реакцију 
аудиторијума који прати неки садржај који се емитује путем, пре 
свега, електронских средстава масовног комуницирања (телевизи
ја, радио), при чему за задовољење те своје потребе за реакцијом 
појединац плаћа одређени износ, ове две технике садрже и бројне 
друге недостатке који их дисквалификују у примени у научним ис
питивањима јавног мњења.“23) Такође не могу ни као инструмент 
обуке за оне који желе да науче да рукују “лаком” опремом као што 
су компјутери или нека друга техничка средства за репродукцију. 
Комуникацијски медијуми се могу употребити као предмет проу
чавања у школама. На тај начин би се млади оспособили за будуће 
одлуке и закључке у намери да схвате и разликују истинито од из
мишљеног или лажног. У томе могу у великој мери помоћи филмо
ви и телевизијски образовно-васпитни (наставни) садржај. 

Све су заступљенија монополистичка удруживања, формирања 
конгломерата чији садржаји прелазе националне границе. Појава 
ових конгломерата, са разлогом, изазива пажњу и страх од ограни
чавања креативности и културне хетерогености. Због „свакоднев
них“ технолошких открића и начина организације, у друштвима 
изостаје консензус о томе шта би требало да буде приоритетна уло
га медија24). Развој медија захтева већу професионализацију, ши

22)	 Vote system – „ВС се увек примењује у комбинацији телефона, као медија интерпер
соналног комуницирања и неког од електронских медија масовног комуницирања (пр
венствено телевизије, ређе радија) или, најређе, штампе.” Ово важи и за СМС Премиум 
рате технику „изузев што овде постоји још једно додатно ограничење – одговарање 
на питање путем ове технике искључује, ..., употребу фиксне телефоније. (Урош Шу
ваковић, „‘Vote System’ i ‘SMS premium rate’, њихове карактеристике и могућности 
примене у научном испитивању јавног мњења - о научном методу, врстама и техника
ма испитивања уопште“, Збор­ник ра­до­ва Фи­ло­зоф­ског фа­кул­те­та у При­шти­ни, бр. 
37/2007, стр. 487-491. Директан линк: http://scindeks.ceon.rs/article.aspx?artid=0354-
32930737479S)

23)	 Иби­дем, стр. 492.
24)	  “1) Значај медија садржан је управо у могућности обликовања мнења као и у наметању 

воље великој групи људи. 2) Масовни медији су важни због доприноса информисано
сти бирача и утицаја које могу имати на усмеравање демократске политике. 3) Значај 
медија је потцртан њиховим пер­су­а­сив­ним (убеђивачким) функцијама. 4) Масовни ме
дији су значајни као подстрекачи развоја и образовања (...), развијања свести о наци
оналној, верској или некој другој припадности. Овај концепт указује на утицаје које 
ТВ и уопште, медији, могу имати на традиционално понашање или промене ставова и 
уверења. 5) Медији масовног комуницирања могу бити значајан подстрек за различите 
типове културолошких анализа, из перспективе социологије уметности, социологије 
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рење медијског образовања, другачији и озбиљнији приступ одго
ворности. Компјутерска мрежа је све јачи катализатор у друштву, 
иако су друштвене последице ове технологије још увек недовољно 
јасне. „Нове технологије омогућиле су традиционално немирним 
младим људима широм света да смелије закораче у свет умреженог 
друштва, да се ослободе стега и без цензуре проговоре о ономе што 
их мучи и што на друге начине нису могли да разреше.“25)

На развој комуникација утицале су многе промене: већа разно
врсност изражавања, проширење њиховог домета, мноштво меди
јума, разноликост уређаја, што утиче на преображавање комуника
ција у сложене друштвене појаве, у једну нову моћну индустрију. 
Средства комуницирања, данас, представљају значајну индустрију 
која је важан елемент сваког друштва. Она обезбеђују неограни
чену количину информација са циљем популаризације широких 
културних активности и бољем учествовању сваког члана друштва 
у свакодневни живот, појачавајући њихову спремност за мењање, 
потврђивање и обликовање ставова. Приступ информацијама може 
бити неравноправан и неуједначен, како између града и села, тако и 
између различитих држава. Проток информација може бити једно
смеран, културно пристрасан и садржински оскудан или обојен по
требама туђих интересних сфера. „Индустрија“ комуникације је у 
већој или мањој мери иста код већине земаља: штампа; радио и те
левизијске компаније; новинске26) и фото-агенције; фирме за огла
шавање и пропаганду (public relations), синдикати и независне ком
паније које производе и дистрибуирају медијски садржај; државни/
друштвени или приватни бирои за информације; банке података, 
произвођачи software; произвођачи техничке опреме и др. Комуни
кација обухвата производњу27) информација и дистрибуцију иако 

културе, социологије рада или социологије доколице, истраживања структуре забаве, 
слободног времена итд.“ (Зорица Томић, Ко­му­ни­ко­ло­ги­ја, Чигоја, Београд, 2003, стр. 
110).

25)	 Зоран Арацки, Тран­зи­ци­ја ме­ди­ја у ери гло­ба­ли­за­ци­је, Институт за политичке студије, 
Београд, 2010, стр. 131.

26)	  „Данас у готово свим земљама света у којима се штампа сматра изразом и доказом 
грађанских слобода, испољавају са два гледишта: по једном, властодршци, политичка 
елита, држе у шаци медије и манипулишу њима, утичући на смисао информисања; по 
другом, међутим, политичари (и променљива државна администрација) зависе од ме
дија који су кадри да одређују њихово ангажовање, чак и у толикој мери да иду испред 
процеса политичког одлучивања.“ (Миодраг Илић, Ме­диј­ске им­пе­ри­је, Завод за уџбе
нике и наставна средства, Београд, 1997, стр. 4)

27)	  „Да би постала популарна, роба коју производи културна индустрија мора бити не 
само полисемична) – односно способна за произвођење многоструких значења и задо
вољства; ту робу морају дистрибуирати медији чији су начини потрошње подједнако 



- 208 -

ДЕ­МО­КРАТ­СКЕ ПЕР­СПЕК­ТИ­ВЕ И ПО­ТЕН­ЦИ­ЈА­ЛИ: ...Ми­хај­ло П. Ма­нић

оне немају исту заступљеност, јер су многа друштва предност дали 
дистрибуцији у односу на производњу. Због тога су таква друштва 
постала зависна од страних комуникацијских компанија. Зависе од 
информација које заступају стране организације, од забавних про
грама који су произведени у некој другој земљи. Већина земаља, 
данас поседује своје сопствене новинске агенције које имају огра
ничене могућности, што материјалне, што техничке и кадровске, 
те су принуђени да увозе страни информативни материјал. Због 
тога се средства масовног комуницирања у друштвима у развоју 
још увек ослањају на информације које емитују стране агенције. 
Забавни садржаји на радију и телевизији препуни су увезеног ма
теријала, док у сфери пропагандног програма велики утицај имају 
међународне компаније. Ове компаније улажу велике инвестиције 
развијајући нездраву конкуренцију у индустрији комуникација ко
ја производи информацију. На тај начин долази до појаве нацио
налних и међународних монопола. Индустрија комуникације све 
више постаје културна индустрија. Она индустријском техником 
репродукције емитује производе култура и културна уметничка де
ла. Некада се приступ култури искључиво сводио само на библи
отеке, музеје, позоришта и концертне дворане, да би се данас све 
више користили филмови28), тонски записи, телевизијске емисије. 
Овакво масовно ширење указује на велику популаризацију културе 
чији су производи до тада били већином привилегија елите и бо
гатих. Постоје и они који критикују омасовљење културе, мада је 
много важније изразити позитивне културне и друштвене ефекте.

Велика сличност између средстава комуницирања и других 
индустрија доводи до убрзаног међусобног развоја који је усло

отворени и прилагодљиви. Телевизија, књиге, новине, плоче и филмови, популарни су 
делом и због  тога што њихова природа медија омогућава да се користе на начине на 
које људи желе да их користе.“ (Џон Фиск, По­пу­лар­на кул­ту­ра, Clio, Београд, .2001, 
стр.181-182)

28)	 Могу се издвојити три суштинске разлике између телевизије и филма: 1. „Ква­ли­тет 
и ве­ли­чи­на сли­ке: телевизијска слика, по резолуцији (видљивости детаља), лошијег је 
квалитета од филмске јер је сачињена од електронски произведених линија, а и ретко 
је већа од 75 цм у пречнику. Гледалац је физички већи од слике, што је у биоскопу обр
нуто. Телевизија се обично гледа одозго, а не одоздо, као у биоскопу. 2. Сре­ди­на у ко­јој 
се овај ме­диј до­жи­вља­ва: телевизија се обично гледа у домаћем окружењу, код куће и 
уз нормално, собно осветљење. За разлику од биоскопа, не седи се у мраку, нема непо
знатих особа унаоколо, нема велике слике, омогућено је слободно кретање поред дру
гих гледалаца и далеко се мање пажње усмерава на екран. 3. Сте­пен кон­цен­тра­ци­је: 
телевизија захтева нижи степен концентрације (гледаоци се често баве и нечим другим, 
на пример, разговарају док је пријемник укључен), али су зато периоди гледања много 
дужи и чешћи него што је то у биоскопу.“ (Дејвид Мек Квин, Те­ле­ви­зи­ја, Clio, Београд, 
2000, стр. 19)
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вљен високим инвестицијама, самим тим и високим профитом што 
у великој мери утиче на економски, политички и друштвени развој. 
Због тога индустријализација комуникације мора привући већу па
жњу политике, планера и оних који користе и конзумирају медије. 
Такође, неуравнотеженост и недостатак адекватне везе између раз
личитих грана комуникацијске индустрије, још један је од главних 
узрока зависности у подручју комуникација.

Индустријализација комуникација са собом повлачи и питање 
власништва над средствима масовног комуницирања. Сваки поку
шај да се одреде профили или модели власништва, контроле, руко
вођења и финансирања средстава масовног комуницирања је тежак 
и захтева опрезност. Власништво над медијима може имати дво
струки карактер. Прво, услед намета технолошких “револуција”, 
концентрације производње и маркетинга и могућности комуника
ција, структура власништво и контрола над средствима комуници
рања доживела је знатан преображај. Друго, модели власништва 
и контроле у великој мери зависе од политичког система сваког 
друштва, те се због тога модели власништва међусобно разликују. 

Издавање новина може бити приватни и државни посао, ко
мерцијалне или некомерцијалне природе, без обзира да ли се ради 
о дневницима или о посредној штампи чији власници могу бити 
политичке партије, невладине организације, удружења као што су 
синдикати, омладинске организације, фабрике, спортска удруже
ња, установе образовања, појединци и др. Новине покушавају да 
свој опстанак одржавају као комерцијална предузећа – продајом 
рекламног простора – што, често, није довољно, терајући их на 
додатно финансирање или проналажење додатних активности. Ко
мерцијална издања успевају да изађу на крај са финансијским и 
другим тешкоћама за разлику од специјализоване штампе које због 
смањеног тиража и специјалног садржаја губи комерцијалну бит
ку са осталима. Оваква неравноправна конкурнција се донекле ба
лансира давањем олакшица и помоћи, не би ли се такви тиражи и 
садржаји одржали у животу или покренули нови како би се сузбио 
монопол штампе, поспешио плурализам и разноврсност.

Са друге стране радио и телевизија имају другачије и много 
сложеније моделе власништва, јер постоји свесност о томе да ови 
медији имају много већу моћ уверавања него ли што то има штам
па. Због тога је државном апарату29) много више стало до емито

29)	 „Уобичајена гледишта виде постојећу државну власт као главну препреку слободи из
бора и информисања (...) или се, пак, ослањају на једнако сумњиву хипотезу да масов
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вања посредством таласа, те су због тога радио и телевизија биле 
директан предмет уплитања власти. У већини случајева власник 
радио-дифузног система јесте, држава, чија средства масовног ко
муницирања делују у облику јавног сервиса по одређеним закон
ским основама, статутима, повељама и прописима. Држава је вла
сник радио-дифузије, контролишући систем са много варијација у 
подели између централне власти и дневне одговорности руковође
ња. Финансирање је, најчешће, из три извора: државне субвенци
је, самостална продукција и дистрибуција другим телевизијама и 
оглашавање.

Индустрија филмова30) је, у већини случајева, у приватном вла
сништву, мада постоји све веће интресовање државе за одређено 
учешће у филмској продукцији. Из културних и економских, све 
више и политичких разлога, постоји случај и код нас (филм “Про
фесионалац” и неки други) у којем је Влада субвенционисала про
дуценте.

Концентрација власништва над средствима масовног кому
ницирања у многима земљама представља проблем и тему о којој 
треба расправљати. „Несумњиво је да су медији снажан фактор со
цијализације, чувари јавних интереса, али и извор политичке мо
ћи, па питање медијског власништва и контроле над садржајима 
постаје кључно.“31) Осим из политичких32) разлога као и из жеље да 
концентрација власти буде везана за подручја у којима је индустри
ја комуникација, жеља за влашћу је везана и за високе профите, 
проток капитала, технички развој на домаћем и светском тржишту 
као и због велике могућности манипулације. Вертикално интегри

ни медији доприносе идеолошким односима у капиталистичком друштву суделујући 
у репродукцији темељних и свеприсутних класних подела; или, напокон, отворено за
ступају ̀ независни` сектор комуникација – мале, непрофитне, читалаштву окренуте из
давачке куће, филмске задруге, локалне радиостанице – које се сматрају нормативним 
стандардом за све друге типове медија комуникације“ (Џон Кин, Ме­ди­ји и де­мо­ра­ти­ја, 
Филип Вишњић, Београд, 1995, стр. 123)

30)	 „За многе филмске ствараоце пројекат би дакле био да актуализују један могући свет, 
да код гледаоца наглашавају утисак тренутности, илузију да је он ту, присутан, и да 
види како се ствари догађају.“ (Пол Вирило, Ма­ши­не ви­зи­је, Светови – Октоих, Нови 
Сад – Подгорица, 1988, стр. 81)

31)	 Зоран Јевтовић и Зоран Арацки, „Медијски утицаји, политичке елите и друштвена моћ 
у Србији на почетку 21. века“, Срп­ска по­ли­тич­ка ми­сао, Институт за политичке студи
је, Београд, бр. 1-2/2010, стр. 76.

32)	 Улога медија у савременој политици приморава нас да питамо у каквом свету и каквој 
врсти друштва желимо да живимо, и посебно, који смисао има реч демократија у на
шем демокраском друштву? (Ноам Чомски, Кон­тро­ла ме­ди­ја: спек­та­ку­лар­на до­стиг
ну­ћа про­па­ган­де, Рубикон, Нови Сад, Беокњига, Београд, 2009, стр. 7)
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сање зависи директно од развоја технологије, као што је случај са 
компјутерском технологијом у којој се индустрија не бави само 
проиводњом и продајом уређаја, већ и поседовањем, одржавањем 
и продукцијом софтверских система. 

Концентрација власти је заступљена свуда у свету и у свим 
сферама друштвеног система при чему се интензитети и структуре 
власништва међусобно разликују, како у оквиру једног друштва, 
тако и међу друштвима. Чињеница је да је приватно власништво 
развијеније, заступљеније и изражајније у развијеним земљама. 
Такође, чињеница је и да држава у великој мери задржава власт и у 
развијенијим и земљама у развоју. С обзиром на то да је потреба за 
капиталом у индустрији комуникација све већа, крупна предузећа, 
која су у могућности да обезбеде капитал, у великој мери обезбе
ђују и контролишу средства финансирања. У развијеним земљама 
повећава се концентрација власништва над средствима масовног 
комуницирања између власника различитих организација масов
них медијума и јачања мултисекторских конгломерата. Очигледно 
је и увећање обима појединачних предузећа када се ради о произ
водњи новости, културних производа, производњи software-а, про
изводњи опреме за комуникацијске системе. Све је актуелније ши
рење ланаца новина и концентрације не само дневних листова већ 
и различитих журнала као што су: дневници, недељници, месечни
ци, специјализовани листови, научне и забавне публикације...  Ин
форматика, штампа, радио и телевизија, филм и забава имају зајед
ничку технологију која зависи од великих капиталних средстава. 
Велике корпорације на различите начине, иза неких других фирми 
концентришу капитал и власт над средствима масовног комуници
рања што све више утиче на појаву монополистичких механизама.

* * *

Традиционални начини комуникације још увек преовладава
ју у удаљеним руралним областима у којима се древни и култур
ни догађаји преображавају у приче, песме или игре. Овакве фор
ме служе циљу и у урбаним срединама, преносећи свој утицај на 
радио, телевизију и филмску продукцију. Трагови традиционалне 
комуникације, у урбаним срединама индустријских земаља, оста
ју садржани у различитим активностима везаним за образовање, 
структуру и забаву. Постоје различити облици који успешно чу
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вају садржај традиционалне комуникације. Сценске уметности и 
позоришта имају јако упориште у свим друштвеним срединама. 
Музика, спорт, игра и гостовања су свуда веома популарни. Раз
лика постоји у начину на који се реализују, јер свако друштво има 
другачије економске ресурсе, другачија средства, другачији дру
штвени статус. Технолошка револуција, прекида традицију, мења 
друштвено – културну климу у градским и сеоским срединама, са 
циљем да се коришћењем комуникацијских система пронађу начи
ни како да се сачува однос између традиционалних и савремених 
облика комуникације а да се не оштети изворност, односно да се не 
стаје на пут неопходном кретању ка савремености.

Појава телематике и микроинформатике, средином 70-их годи
на, прошлог века, отвара нов приступ у области масовног ширења 
информације, стварајући нову еру – ера информатизовања кому
никације. Компјутери, који су остварили знатан утицај у високо
развијеним друштвима, данас су све више доступни друштвима у 
развоју и у симбиози са телекомуникацијама (телематика) пружа
ју несагледиве могућности. Ове две технологије, до недавно, нису 
имале међусобне контакте или су се кретале сасвим случајно. Из 
незамисливе самосталности спајају се у велике компјутерске си
стеме и средства комуникације, стварајући нови комплекс техно
логија који се назива информатика. Данас се мали број људских 
активности може издвојити а да није повезан са електронском об
радом података, на посредан или непосредан начин, без обзира да 
ли је под утицајем компјутерске технологије или је у њу директно 
укључен. Експлозија информација која условљава ускладиштење, 
обраду, анализу и емитовање, као посредник између компјутера и 
телекомуникација утичу на потребу да човек рукује таквим пода
цима и да их слободно користи.

Границе, између оног што се назива комуникација и оног што 
представља обраду информација, све више се бришу и практично 
нестају. Овакви системи пружају све комплексније услуге са тен
денцијом да постану мешавина различитих облика руковања ин
формацијом. Данас су актуелне релације у процесу комуницирања: 
човек-човек по принципу прими-предај са потребом ускладиште
ња и коришћења информације, манипулисања информацијом, ње
ном обрадом и увећањем, дистрибуцијом, контролом и управља
њем, комуникацијом човек-машина, машина-машина.

Све интензивније коришћење сателитске комуникације обез
бедиће врло висок капацитет информација које обликују средства 
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комуникације. Више није потребно преносити поруке са сателита 
на земљу, а затим на други сателит; није потребно градити соп
ствене сателите. Могуће је користити сателите великих капацитета 
који имају вишеструку намену задовољавајући своје потребе у ко
муникацији. Оваква сарадња између земаља које у земљиној орби
ти поседују сателите и земаља које због техничких (не)могућности 
то не могу, спречава гужву у орбити, јер је тај простор ограничен а 
земљама треба омогућити приступ глобалној комуникацији.

Експанзија технолошких могућности крчи пут ка неограниче
ним могућностима. Сва та средства не треба посматрати као чудо, 
већ као оруђе чије домете треба обазриво и са посебном пажњом 
размотрити и сагледати ефекте и контраефекте њиховог коришће
ња. Свако од ових оруђа има свој сопствени потенцијал, ограни
чених могућности, а опет не представља изоловано средство, јер 
само као део неког другог система потврђује разлог свог постоја
ња. У анализи техничких средстава треба имати у виду последице 
које се могу одразити на економском и друштвеном плану. Често 
је боље одложити увођење врхунске технологије него ли “лечити” 
друштво од новонасталих штетних утицаја, имајући у виду чиње
ницу да су комуникациони системи данас, још увек, у рукама ма
лог броја транснационалних компанија.

Свако друштво поседује одређена правила за сваку врсту по
нашања, као и њихове механизме контроле и санкција. Такође, 
поседује и различите моделе и врсте комуникација које у великој 
мери утичу на свакодневни живот. Живот „модерног“ човека за
виси од техничких средстава комуникације, од телефона, факсова, 
телевизора и радија, до оних, тренутно, најсавременијих као што 
су компјутери и разне електронске мреже. Да нема ових, и многих 
других, техничких могућности, данас, модерни градови – државе 
не би могли да функционишу. Управо од комуникационих средста
ва зависе многи начини међуљудског контакта, сарадње и размене; 
трговина и бизнис, размена роба и услуга, саобраћање превозних 
средстава, друштвено неопходне и потребне активности... Кому
никација се не може схватити само као посредовање, већ се мора 
посматрати као систем друштвеног организовања.
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Mihajlo P. Manic
DEMOCRATIC PERSPECTIVES AND POTENTIALS OF ­

NEW MEDIA TECHNOLOGIES
Sum­mary

In his study, the aut­hor po­ints out the per­spec­ti­ves and po
ten­ti­als of the new me­dia tec­hno­lo­gi­es in the era of tec
hno­lo­gi­cal en­gi­ne­e­ring de­ve­lop­ments. Mo­dern me­ans of 
mass com­mu­ni­ca­tion are no lon­ger a ne­ces­sity but they 
re­pre­sent an in­te­gral part of one’s every day li­fe. it is not 
a mi­sta­ke to cla­im that to­day it is a way of li­fe. the­re­fo
re, a qu­e­sti­on ari­ses: Is this a new di­rec­tion in the so­cial 
de­ve­lop­ment or a type of ali­e­na­tion of man? The ex­pan­si
on of the tec­hno­lo­gi­cal pos­si­bi­li­ti­es of the me­ans of mass 
com­mu­ni­ca­tion pa­ves the way to en­dless pos­si­bi­li­ti­es. This 
me­ans sho­uld not be re­gar­ded as a mi­rac­le but as a kind of 
tool which ran­ge of use sho­uld be ca­re­fully con­si­de­red as 
well as the ef­fects and co­un­ter-ef­fects of its use.
Key words: me­dia, new­spa­pers, ra­dio, te­le­vi­sion, the In
ter­net, com­pu­ter net­work, ca­ble te­le­vi­sion, com­mu­ni­ca
tion, ow­ner­ship con­cen­tra­tion.
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Re­su­me
The li­nes bet­we­en com­mu­ni­ca­tion and in­for­ma­tion pro
ces­sing are be­ing mo­re and mo­re de­le­ted and prac­ti­cally 
non-exi­stant. The­se kind of systems of­fer mo­re and mo­re 
com­plex ser­vi­ces with the ten­dency to be­co­me a mix­tu­re of 
dif­fe­rent ways in pro­ces­sing the in­for­ma­tion.The ex­pan­si
on of the tec­hno­lo­gi­cal pos­si­bi­li­ti­es pa­ves the way to en
dless pos­si­bi­li­ti­es. This me­ans sho­uld not be re­gar­ded as a 
mi­rac­le but as a kind of tool which ran­ge of use sho­uld be 
ca­re­fully con­si­de­red as well as the ef­fects and co­un­ter-ef
fects of its use. Each one of the­se to­ols has its own po­ten
tial of li­mi­ted pos­si­bi­li­ti­es, and yet do­es not re­pre­sent an 
iso­la­ted me­ans, be­ca­u­se only as an in­te­gral part of so­me 
ot­her system do­es it con­firm the re­a­son of its exi­stan­ce. 
When analysing teh­ni­cal me­ans one sho­uld be­ar in mind 
the con­se­qu­en­ces which can af­fect eco­nomy and so­ci­ety. It 
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is of­ten bet­ter to de­lay the pre­sen­ta­tion of high teh­no­logy 
than to ”tre­at” the so­ci­ety from the new har­mful in­flu­en
ces with re­gard to the fact that com­mu­ni­ca­tion systems are 
still han­dled by a small num­ber of in­ter­na­ti­o­nal com­pa
ni­es.

	 Овај рад је примљен 28. октобра 2012. а прихваћен за штампу на састанку Редакције 3. 
децембра 2012. године.
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